Carta a sociedade - Compromisso pela Publicidade Responsavel para Criangas

Vivemos uma realidade em que individuos, empresas e demais instituicdes estdo cada vez mais conectados, seja
pela rede de relagbes que os envolvem ou pelo ja consolidado cenario das midias sociais. Da Era da Informagao
a Era da Atengao, conquistar a audiéncia e o engajamento se torna imperativo. Diante desse cenario, o tema da
exposigao e da responsabilidade sobre veiculagao de conteudos ganha cada vez mais relevancia.

Reconhecendo a importancia do nosso papel na discussao sobre a autorregulagdo da publicidade para criangas,

nos, empresas do setor de alimentos e bebidas nao alcoolicas, signatarias desta Carta (Ambev, Coca-Cola Brasil,
Danone Ferrero, General Mills, Grupo Bimbo, Kellogg, Mars, McDonald’s, Mondelez_International, Nestlé, PepsiCo

e Unilever), nos reunimos para pensar o tema e seus desdobramentos, e chegamos a principios que norteiam nosso
comprometimento com a sociedade, e se traduzem neste documento: o “Compromisso pela Publicidade Responsavel
para Criangas”. Esse ano, estabelecemos novos critérios.

No que abrange as comunica¢des de marketing de produtos alimenticios e bebidas destinados a criangas menores
de 13 anos de idade em todas as midias abrangidas, nos comprometemos a:

* Apenas anunciar produtos para criangas menores de 13 anos de idade que atendam aos critérios nutricionais
comuns, definidos de acordo com orientagdes nutricionais internacionais com embasamento cientifico aceito; ou

* Nao anunciar produtos para criangas menores de 13 anos de idade.

* N&o realizar comunicag¢des de marketing de produtos alimenticios ou de bebidas em escolas nas quais prevalegam
criangas abaixo de 13 anos de idade.

Estas determinacgdes tém como referéncia a Politica Global de Comunicacao de Marketing para Criancas da
International Food & Beverage Alliance (IFBA), adotada pela primeira vez em 2009, atualizada em 2014 e em 2017, e
agora em janeiro de 2022. Em relagao as diretrizes anteriores, destacamos os seguintes avangos:

1. Alinhamento e padronizagéo de critérios nutricionais do Brasil, que passarao a ser seguidos por todos os
signatarios desde 1° de janeiro de 2022, considerando um periodo de adaptagéo até 31 de dezembro do mesmo
ano;

2. Monitoramento e auditoria por empresa terceira independente do conteudo e veiculagao de publicidade com
énfase nas principais datas comerciais para o publico infantil;

3. Restricdo de audiéncia de publico infantil de 30%. Ou seja, para fins de restrigdo publicitaria deste compromisso,
consideram-se audiéncias infantis aquelas que sejam compostas por 30% ou mais de publico abaixo de 13 anos.

Além destas medidas, reforgamos que, individualmente, podemos manter ou adotar critérios de publicidade infantil
ainda mais restritivos em relagdo aos estabelecidos neste Compromisso. Também seréo publicados relatérios anuais
para demonstrar nossa conformidade com as novas medidas. Tais avangos estabelecem um marco importante

na promogao de autorregulagao da publicidade dirigida a criangas, e reforgamos aqui nossa intencdo de que haja
adeséao de novas empresas a este Compromisso, o qual finalizamos com este convite.

Brasil, 01 de janeiro de 2022.



