Compromisso pela

para Crilangas

OS CRITERIOS DE NUTRICAO FORAM
PADRONIZADOS PARA TODAS AS
EMPRESAS E SAO BASEADOS

NO COMPROMISSO DA UNIAO EUROPEIA
PARA PUBLICIDADE E MARKETING

(Y\\“IE’-RXQS PARA CRIANCAS.
N“WAGQNMS K\, 0 QUE E 0 COMPROMISS0?

E uma iniciativa voluntaria do setor de alimentos
e bebidas nao alcodlicas para autorregulacao
dos anuncios de produtos para o publico infantil.
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UM PROGRAMA INFANTIL? 30 Yo e nciciance™

Os alimentos foram
divididos em

5 grupos

Ol

ALIMENTOS LIVRES ALIMENTOS QUE PODEM SER

PARA PUBLICIDADE (OMUNICADOS, DE ACORDO
BRI L. - crerces (OM PEREIL NUTRICIONAL

menores de 13 anos sem necessidade

- o & : # Podem ser anunciados para o publico
de avaliacao nutricional previa. Exemplos: agua

, infantil quando atendem aos critérios
engarrafada, agua de coco, sucos 100% fruta. . _ ' _
nutricionais estabelecidos, que incluem,
por exemplo, um limite de calorias por
porc¢cao, bem como a quantidade de sodio,
gorduras saturadas e acucares.
Exemplos: Leltes, sopas e produtos a base

de cereais

ALIMENTOS NAO ELEGIVELS
A PUBLICIDADE:

Nao podem ser anunciados para o

publico infantil: Doces, chocolates,

refrigerantes, sorvetes e snacks a
base de batata.
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