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O Compromisso pela Publicidade Responsavel para Criangas & uma iniciativa voluntaria de
autorregulacdo de um grupo de empresas do setor de alimentos e bebidas que adota e
A reforca diretrizes de marketing e publicidade dirigida para menores de 12 anos. Somente
) produtos que atendam aos critérios nutricionais pré-estabelecidos podem ser comunicados
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Em 2019, pelo 3¢ ano consecutivo, as signatarias tiveram o contelido de suas comunicacﬁes
publicitarias verificado de forma independente pela KPMG.
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As nao conformidades detectadas foram comunicadas as empresas, que ja apresentaram seus planos de agdo para evitar
reincidéncias, incluindo capacitacao e treinamento de colaboradores e agéncias.

O processo de verificacdo das campanhas de 2020 esta em andamento. O Compromisso segue aberto a novas adesdes
para empresas interessadas em promover o dialogo sobre o tema e se engajar em uma comunica¢ao responsavel.

Para mais informacoes, acesse:

WWW. PUBLICIDADERESPONSAVEL.COM.BR
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